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Il panorama dei social media in Italia nel 2026 e un ecosistema in continua
evoluzione, un crocevia di innovazione, nuove abitudini di consumo e sfide
strategiche. Per agenzie di marketing, freelance digitali e consulenti, comprendere
a fondo queste dinamiche non & solo un vantaggio, ma una necessita per garantire
risultati concreti ai propri clienti.
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Il “Report Social Media Italia 2026" di Stackly raccoglie e confronta i dati del 2025
ed i primi 6 mesi del 2026, offrendo una panoramica dettagliata e dati aggiornati
che delineano il futuro della comunicazione digitale nel nostro Paese.

Questo articolo ne sintetizza i punti salienti, € possibile approfondire ogni aspetto
scaricando gratuitamente la versione integrale del Report.
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ANALISI QUANTITATIVA - ITALIA

Social Media Italia:
| numeri che ridisegnano
|a strategia 2026

41,2M 1h48m +13,6% 3,2%

Utenti social attivi in Italia Tempo medio giornaliero sui Crescita LinkedIn, la piu alta Conversione Google Business
social Profile

L’Italia social nel 2026: numeri e comportamenti che
ridefiniscono il mercato

L’Italia si conferma un Paese profondamente connesso, con circa 44 milioni di utenti
attivi sui social media all'inizio del 2026, pari a circa il 75% della popolazione totale.

Questi numeri, pur consolidati, rivelano un’interazione sempre piu sofisticata e
frammentata con le piattaforme. Gli italiani utilizzano i social per oltre 8 ore
settimanali, con una quota significativa (uno su due) che li impiega per informarsi
su brand e prodotti, trasformando il feed in un vero e proprio motore di ricerca
“informale”.

TikTok continua a dominare per tempo di utilizzo quotidiano, superando YouTube e
Instagram, segno di una preferenza marcata per i contenuti brevi e coinvolgenti.
Tuttavia, Facebook mantiene la sua leadership per numero complessivo di utenti
attivi mensili (36 milioni), mentre Instagram si conferma hub per lifestyle e
influencer marketing.

Questa diversificazione richiede alle agenzie un approccio strategico multi-

piattaforma, capace di adattarsi ai linguaggi e alle aspettative specifiche di ogni
canale.
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Intelligenza artificiale: il co-pilota indispensabile per la
strategia social

Il 2026 segna la definitiva consacrazione dell’intelligenza artificiale come motore
centrale delle strategie social.

Non € piu una tendenza emergente, ma uno standard operativo che sta
rivoluzionando la creazione di contenuti, la personalizzazione e I'analisi delle
performance. Si prevede che gli strumenti di Al gestiranno oltre 1'80% della
distribuzione degli annunci digitali in Italia entro il 2027.

Le agenzie che sapranno integrare I’Al nei loro flussi di lavoro otterranno un
vantaggio competitivo enorme. L'Al generativa permette di creare varianti infinite di
asset grafici e video, ottimizzare i copy e persino personalizzare |I'esperienza utente
in base allo stato d’animo e all’intento immediato. Questo significa non solo
maggiore efficienza, ma anche una capacita predittiva senza precedenti per
intercettare i trend e rispondere in tempo reale alle esigenze del pubblico.

Il dominio del video e la ricerca di autenticita

Il video si conferma il formato piu trasversale e performante nel 2026, capace di
generare le migliori performance su quasi tutte le piattaforme, incluso LinkedIn. |
video brevi, in particolare, sono diventati il fulcro della strategia di contenuti per il
73% dei marketer.

Tuttavia, non basta produrre video: il pubblico italiano, sempre piu saturo di
contenuti patinati e artificiali, cerca autenticita, empatia e valore reale.

La “digital fatigue” spinge gli utenti verso contenuti piu genuini, “human-centric”,
che mostrano processi, errori e contesti reali. Questo trend e un’opportunita per le
agenzie di costruire relazioni piu profonde e significative con le audience,
privilegiando la sincerita umana che I’Al, per quanto avanzata, non puo replicare.
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Social commerce: le piattaforme diventano destinazioni
d’acquisto

| social media hanno trasceso il ruolo di semplici canali di comunicazione per
trasformarsi in veri e propri ecosistemi di ricerca e vendita integrati.

Il social commerce ¢ in forte crescita, con previsioni che supereranno i 100 miliardi
di dollari solo negli Stati Uniti entro il 2026. In Italia, questa tendenza si riflette in un
crescente utilizzo delle piattaforme per scoprire prodotti, leggere recensioni e
completare acquisti direttamente in-app.

Per le agenzie, questo significa ripensare il funnel di vendita, integrando strategie di
social commerce che sfruttino funzionalita come lo shopping live, i tag di prodotto e
le vetrine in-app. La capacita di guidare I'utente dall’esplorazione all’acquisto senza
mai abbandonare la piattaforma social € un fattore critico di successo.

La crescita delle community e la rilevanza della
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‘nicchia’

Nel 2026, la comunicazione sui social € sempre piu personale e guidata dalle
community. Gli utenti cercano connessioni reali e appartenenza a gruppi ristretti e
di nicchia su piattaforme come Discord o Reddit. Per i brand, non conta piu solo
raggiungere quante piu persone possibile, ma essere rilevanti per le community
giuste.

Questo shift implica che le agenzie devono spostare il focus dalla mera acquisizione
di follower alla costruzione di relazioni autentiche e all’engagement all’interno di
micro-community. L'influencer marketing stesso si sta evolvendo, con una maggiore
attenzione ai micro e nano-influencer, capaci di generare un engagement piu
profondo e credibile.

| social non intrattengono:
orientano gli acquisti

Da spazio di svago a canale di utilita strategica per informarsi e decidere cosa
comprare.

Usa i social per la ricerca attiva sui brand 72%

Li usa come fonte primaria di notizie 32%
D
Scopre nuovi brand tramite ADV sponsorizzata 25%
G

N, La ricerca sui brand si é spostata

Il 72% degli utenti cerca informazioni sui brand direttamente sui social, superando in frequenza motori
di ricerca tradizionali, comparatori di prezzo e siti web aziendali ufficiali.

Dati e analytics: la bussola per il ROl e |'ottimizzazione
continua

In un panorama cosi dinamico, I'analisi dei dati diventa la chiave per misurare
I’efficacia delle strategie e ottimizzare gli investimenti. Il mercato italiano degli
analytics sui social media e in forte crescita, con circa il 70% delle aziende italiane
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che gia nel 2025 utilizzava questi strumenti per migliorare I'engagement dei clienti
e ottimizzare le strategie di marketing.

Le metriche di vanita come i “like” lasciano il posto a indicatori piu significativi
come i salvataggi e le condivisioni, soprattutto su Instagram. Le agenzie devono
essere in grado di trasformare like, commenti e visualizzazioni in informazioni utili
per prendere decisioni migliori, interpretando i dati nel contesto giusto per
migliorare contenuti, campagne e customer experience.

L'importanza dei dati

Il “Report Social Media Italia 2026"” di Stackly non & solo una raccolta di dati; € una
guida strategica pensata per le agenzie digitali, i freelance e i consulenti che
vogliono non solo sopravvivere, ma prosperare nel panorama social italiano. Offre
insight approfonditi su come I'Al sta ridefinendo il marketing, come il video e
I’autenticita dominano I'attenzione, e come le piattaforme si trasformano in veri e
propri motori di ricerca e canali di vendita.

Questi sono solo alcuni degli spunti che emergono dal report. Ogni sezione é ricca di
analisi dettagliate, statistiche aggiornate e proiezioni che vi permetteranno di
affinare le vostre strategie, ottimizzare le campagne e dimostrare un ROI
inequivocabile ai vostri clienti.

Scarica gratuitamente il “Report Social Media Italia 2026" di Stackly, compila il
form e ottieni il report direttamente nella tua casella di posta.

Form Download

Compila il modulo e ricevi il link per scaricare il Report

Lascia questo campo vuoto[ |

Nome *
| |
Cognome *

Nome Attivita
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Email *

[autorizzo trattamento dati

[ acconsento il trattamento dei miei dati per ricevere offerte, promozioni e sconti

[ acconsento il trattamento dei miei dati per non ricevere offerte e/o promozioni generiche ma
solo quelle che riguardino i miei gusti e le mie preferenze
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Stackly



